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Depuis 2016, Phoebus Communication anime la 
communication de la Fédération.  
La stratégie de communication définie concernait : 
  
- Le renforcement identitaire, le rayonnement et la 

notoriété de l’aéromodélisme 
- L’information de la communauté et de 

l’environnement, 
- La cohérence avec le développement de la 

pratique 
 

Cette animation s’est adossée aux deux grands 
canaux que sont les Relations Presse et le 
Social Média incluant : la Gestion mensuelle de 
l'actualité du site internet et des réseaux 
sociaux, la rédaction de 3 communiqués de 
presse et d’1 dossier de presse 
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communiqués rédigés et 
envoyés à la presse 
régionale  et nationale 

actualités rédigées et 
déposées sur le site internet 
de la FFAM 

Relances téléphoniques 
systématiques 

36 
7 
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1256  articles collectés  
    par la veille presse 
 
Un constat : plus il y avait de 
communiqués envoyés, plus il y avait 
d’articles ! 
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https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=revue-presse&theme=&disc=&from=2016-01-01&to=2016-12-31


Objectif : maintenir la notoriété 
acquise en s’appuyant sur les 
résultats sportifs. 

• Gestion mensuelle de l'actualité du 
site internet et des réseaux sociaux 

• Rédaction de 3 communiqués de 
presse et 1 dossier de presse 

• Pas de live 

Toujours sur une base contractuelle 
de: 
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communiqués rédigés et 
envoyés à la presse 
régionale et nationale 

actualités rédigées et 
déposées sur le site 
internet de la FFAM 

Relances téléphoniques 

69 
8 

59 demandes de 
journalistes régionaux 
et nationaux 
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Championnats de France et monde:  
Départementale: 

Portraits: 
Evénements: 

Strasbourg F3P: 
Corporate FFAM: 

Actus clubs: 
Drones: 

Actus diverses: 
Action de découverte: 

70 
3 
11 
25 
12 
3 

147 
13 
32 
5 
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320 articles de presse  
Pour minimiser le budget « Veille 
presse », mise en place d’une veille 
manuelle.  

https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=revue-presse&theme=&disc=&from=2017-01-01&to=2017-12-31


Les communiqués sur les championnats 
de France et les championnats du 
monde et les compétiteurs ont suscité 
l’intérêt de la presse régionale.  
La relation de proximité s’est enrichie 
entre les clubs et la presse régionale qui 
n’hésite pas à amplifier les actualités ou 
les actions mises en place par les clubs. 
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Objectif : maintenir la notoriété acquise depuis 
2 ans, en s’appuyant sur les événements et 
résultats sportifs.  

• Gestion mensuelle de l'actualité du site internet et des 
réseaux sociaux 

• Rédaction de 3 communiqués de presse et 1 dossier de 
presse 

• Pas de live 

Base contractuelle de: 

Relation étroite tissée avec les chefs des équipes 
de France et les référents sur les championnats de 
France, qui envoient les informations en amont, 
pendant et après les championnats pour diffusion 
immédiate.  

Une réelle plus-value: 
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communiqués  

Moyenne de Journalistes 
au niveau régional ou 
national 

73 

1300 

67 demandes de 
journalistes 
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Actualités de clubs 9 
Relances téléphoniques 

Envois ciblés  225 

https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=communique-presse&theme=&disc=&from=&to=
https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites/2927-cpresse-un-pilote-d-rsquo-ille-et-vilaine-participe-au-championnat-du-monde-de-course-de-drones.html


496 articles de presse 
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103 étaient relatifs aux Championnats de 

France et monde. 

Autres sujets repris : 
• Evénements :  113 
• Corporate :   11 
• Actus clubs :  89 
• Drones :   59 



ANALYSE MÉDIATIQUE 

800K  EAE 

Web TV Presse 

75  

50  

25  

0  

EAE - RÉPARTITION 
PAR MÉDIA 

Contacts 
17,5Mn 

Couverture 
médiatique 
Top sujets : 

27 29 
DÉC. ARTICLES 

Une équivalence 
publicitaire de plus de 
800,000€ 

17 

• championnats de France  
   et championnats internationaux  
• compétiteurs  
• De + en +, les événements  
   organisés par les clubs 

Top mots-clés : 



Notre engagement  :  
L’équipe Phoebus est de veille … tous les 
week-end, du vendredi 18h au dimanche 18h 
✔ pour répondre aux médias  
✔ pour relayer, en direct, les informations 
adressées durant la compétition. 
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Phoebus Communication 
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• Au 1er  janvier 2017 :  2 729  
• Au 1er  janvier 2018  :  3 787 
• Au 3 octobre 2018 :   4 499 
• Au 12 mars 2019 :   4 767 

ABONNÉS DE LA PAGE: 

LIKES DE LA PAGE: 
• 31 déc 2016 :   2 767   
• 31 déc 2017 :   3 688   
• 3 oct 2018 :   4 202 
• 12 mars 2019 :  4 422 
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https://www.facebook.com/ffaeromodelisme/insights/?section=navFollowers
https://www.facebook.com/ffaeromodelisme/insights/?section=navFollowers
https://www.facebook.com/ffaeromodelisme/insights/?section=navLikes
https://www.facebook.com/ffaeromodelisme/insights/?section=navLikes


Une augmentation du nombre de 
likes qui se poursuit : 
 
✔ grâce à l’information continue 
déposée 
→ témoignage d’une demande 
d’actualité de la part des internautes,  
mais, aussi, d’entendre la voix de la 
FFAM.  
 
✔ Intérêt marqué de la part de la 
communauté pour la mise en avant 
de chaque discipline ou 
d’informations concernant les clubs. 21 



La portée des publications est liée aux 
posts concernant les championnats du 
monde et les championnats de France. 
Plus importants lors de la saison. 

PORTÉE DES PUBLICATIONS 
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https://www.facebook.com/ffaeromodelisme/insights/?section=navReach
https://www.facebook.com/ffaeromodelisme/insights/?section=navReach


Les publications concernant les championnats du monde de 
vol circulaire commandé ont eu un bel impact, notamment 
les vidéos en direct. 
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• Championnats du monde et 
championnats de France 
 

• Communiqués ou 
informations presse 
 

• Articles de presse 

LES INTERNAUTES S’ENGAGENT SUR 
LES POSTS CONCERNANT : 
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Depuis 2018, publication sur la page Facebook des 
événements des clubs qui souhaitent mettre en avant 
leurs manifestations. 
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• 186 abonnés 
• 18 672 impressions (vues) 

DU 1ER JANVIER 2016 AU 31 DÉCEMBRE 2016:  

• 278 abonnés 
• 79 247 impressions (vues) 

DU 1ER JANVIER 2017 AU 31 DÉCEMBRE 2017:  

• 332 abonnés 
• 107 502 impressions (vues) 

DU 1ER JANVIER 2018 AU 31 DÉCEMBRE 2018:  

Les abonnés twitter sont surtout des 
aéromodélistes 
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Une visibilité du compte Twitter en grande 

augmentation : 

 

↑ une augmentation du nombre d’impressions  

↑ une augmentation du nombre d’abonnés 
 

Le fait d’être mentionné montre que le compte de la 

FFAM est clairement identifié auprès des internautes 

mais aussi que la communauté interagit. 
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Phoebus Communication 
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DIFFUSION DES COMMUNIQUÉS DE PRESSE 
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https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=communique-presse&theme=&disc=&from=&to=
https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=communique-presse&theme=&disc=&from=&to=


DIFFUSION DE LA REVUE DE PRESSE 
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GESTION DU SITE 
INTERNET 

https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=revue-presse&theme=&disc=&from=&to=
https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=revue-presse&theme=&disc=&from=&to=


 
DIFFUSION DE L'ACTUALITÉ 
 
✔ informations sur les championnats, 
manifestations,…   
✔ actualités 
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GESTION DU SITE 
INTERNET 

https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=actualite&theme=&disc=&from=&to=
https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=actualite&theme=&disc=&from=&to=
https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=actualite&theme=&disc=&from=&to=
https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites.html?cat=actualite&theme=&disc=&from=&to=


ANALYSE DU SITE DU 1ER JANVIER 2018 AU 31 DÉCEMBRE 2018 
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https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2/report/visitors-overview/a58657574w92656787p96481332/_u.date00=20180101&_u.date01=20181003
https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2/report/visitors-overview/a58657574w92656787p96481332/_u.date00=20180101&_u.date01=20181003
https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2/report/visitors-overview/a58657574w92656787p96481332/_u.date00=20180101&_u.date01=20181003
https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2/report/visitors-overview/a58657574w92656787p96481332/_u.date00=20180101&_u.date01=20181003
https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2/report/visitors-overview/a58657574w92656787p96481332/_u.date00=20180101&_u.date01=20181003
https://analytics.google.com/analytics/web/?authuser=2/report/visitors-overview/a58657574w92656787p96481332/_u.date00=20180101&_u.date01=20181003


Phoebus Communication 
34 



Poursuivre et amplifier les relations presse 
et la communication social média 
concernant les championnats de France 
(si ouverts au public) et internationaux.  
« La presse s’intéresse à la France qui 
gagne » 
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2 Amplifier la communication [Vie 
Fédérale] permettant d’incarner la 
fédération en évoquant ses acteurs, les 
différentes réunions fédérales, les sujets 
évoqués pour faire évoluer les 
disciplines,… 

38 

4 POINTS MAJEURS 



Amplifier la communication Instagram 3 

4 
• Mettre en avant les actions menées 

par les clubs pour le déploiement de 
la pratique, par thématiques : Sport 
pour tous, Jeunesse, Grand public 

• Les inciter à mieux s’approprier la 
communication fédérale auprès de 
leurs propres partenaires, 
pratiquants,…. 
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4 POINTS MAJEURS 

5 Définir et mettre en œuvre une 
stratégie de valorisation de la pratique 
adossée à une démarche de sponsoring 



• Création systématique 
d’événements pour les 
championnats nationaux et 
internationaux (16 en cours) 

• 15 actualités de la [Vie 
Fédérale],  
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• 61 articles de presse 
• 15 actualités de [Vie Fédérale] 
• Gestion des sliders pour 

chaque évènement  

Mais aussi: 
 
10 demandes de journalistes 
(contacts compétiteurs) 
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• Championnats de 
France 

• Championnats monde  
• Départementale  
• Portraits  
• Evénements 
• Corporate 
• Actus clubs 
• Drones  
• Actus diverses 
• Action de Découverte 

• Aéromodélisme et handicap 
• Autres compétitions 
• Championnats de France 
• Championnat d'Europe 
• Championnat du monde 
• Actus Clubs 
• Corporate 
• Coupe départementale 
• Drones 
• Démonstration - Exposition 
• Équipe de France 
• Évènements 
• Formation 
• Portraits 
• Portes ouvertes 
• Présentation publique 

d'aéromodèles 
• Projets 
• Records 
• Réglementation 
• Résultats 
• Structures fédérales 
• Techniques 37 



La règlementation, 
thématique majeure, pour sa 
part, qui doit être 
transversale et récurrente. 
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En 2019 
✔Poursuivre et enrichir la 
communication autour des actions 

des clubs, de la vie fédérale,…. via 

le site internet, Facebook, Twitter 
✔ Développer Instagram 

✔ Mettre à jour les fiches 

compétiteurs des équipes de 
France, pour liens hypertextes 

dans les communiqués. 

43 Exemple de communiqué 

https://www.ffam.asso.fr/fr/actualites/3331-cpresse-quatre-pilotes-francais-medailles-d-or-au-championnat-du-monde-de-voltige-rc-indoor-f3p.html


phoebus-communication@orange.fr 

Marie- Luce Bozom  

04 73 263 263 – 06 15 15 63 20 

11 Impasse des mésanges - Saulzet le Chaud 

63540 Romagnat 

www.phoebus-communication.com 
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